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TV-satsning med onskat resultat

Kannedomen om Skanska Byggvaror har 6kat 35 %

Under 2010 har Skanska Byggvaror for forsta gangen satsat pa TV-reklam. Huvudsyftet
med satsningen var att 6ka kinnedomen om varumarket samt ytterligare 6ka trafiken till
skanskabyggvaror.se Nu visar GfK:s beprovade marknadsundersékning Marknadstrappan
att satsningen gett onskat resultat. Pa ett ar har kinnedomen om Skanska Byggvaror okat
med hela 35 procent!

Syftet med Marknadstrappan ar att ta reda pa hur stor andel av en viss malgrupp som kénner till ett
visst foretag, i vilken utstrackning man har handlat déar och om man kan ténka sig att handla igen. Pa
uppdrag av Skanska Byggvaror genomforde GfK en Marknadstrappa i november 2009 som visade att
48 procent kadnde till Skanska Byggvaror. Nar exakt samma undersokning gjordes i november i ar
hade malgruppens kdnnedom om foéretaget okat till 65 procent.

- Jag dlskar mitt jobb. Inte minst dr det en stor glddje att fa inspirera och géra det mdjligt for
mdnniskor att skapa sitt drémhem. Och ju fler villadgare vi nar — desto roligare blir det.
Siffrorna fran undersékningen dr dérfér bade glddjande och ett kvitto pa att de satsningar vi
har gjort pa TV-reklam och sponsring varit vildigt effektiva, sdger Tina Dalemo,
marknadschef pa Skdnska Byggvaror.

Under aret har Skanska Byggvarors reklamfilmer kunnat ses i TV4-kanalerna, och varumarket har
dven synts i samband sponsring av program som Bonde soker fru och dokusapan Ullared. | tilldgg har
det bl.a. gjorts ett medvetet jobb med sékoptimering och sponsrade lankar pa natet. Egna matningar
visar att trafiken till skanskabyggvaror.se 6kat med 20% under aret, och nér aret ar slut har sidan haft
mer dn 2,5 miljoner besok.

- Vivill vara ett naturligt val f6r hemmafixare som i egen regi vill underhdlla och férbdttra sitt
boende. Dirfér kommer vi ndsta dr att arbeta vidare med att 6ka var kdinnedom, driva vdr e-
handel och skapa relationer med hemmafixare éver hela Sverige. Vdr e-handelsbutik dr redan
nu en av Sveriges stoérsta — men vi vilkomnar gdrna édnnu fler besékare och kunder.

Kloka val
De personer som tillfragats i de bada undersdkningarna utforda av GfK ar man och kvinnor i aldern
25-65 ar som bor i eget hus eller bostadsratt och/eller har fritidshus. De medverkande har valts ut ur
GfK Online Panel.
- Med tanke pa den kraftfulla 6kningen i kinnedom dr det ingen tvekan om att Skdnska
Byggvaror gjort kloka val nér det gdller sin marknadsféring, kommenterar Katharina Norborg
pa GfK, som ansvarat for de aktuella undersékningarna.

For mer information, kontakta:

Tina Dalemo, marknadschef  Tel: 0733-22 30 04 E-post: tina.dalemo@skanskabyggvaror.se
Per-lvan Christiansson, vice VD Tel: 0733-22 30 03 E-post: pcn@skanskabyggvaror.se

Vaxel 042-25 30 00. Besoksadress: Kanongatan 13 254 67 Helsingborg

Om Skanska Byggvaror — fér hemmafixare 6ver hela Sverige

Skanska Byggvaror AB startades 1965 och &r Sveriges ledande distans- och e-handelsforetag av byggvaror. Skanska Byggvaror vander sig till
”gor-det-sjalvaren” och séljer ett lattéverskadligt sortiment for villans yttre och inre miljoer — t.ex. badrumsinredningar, bubbelbad, dérrar,
fonster, uterum, spa etc. Alla produkter séljs under eget varumarke. Genom egen produktutveckling och tillverkning av stora delar av
sortimentet, har Skanska Byggvaror kontroll pa hela kedjan fran produktidé till slutkund. Marknadsbearbetning sker genom webb,
riksannonsering och direktreklam. Féretaget har drygt 100 anstéllda i Helsingborg, Bjuv och Angelholm. www.skanskabyggvaror.se



