JL
SkanskaByggvaror.se’

N~

Pressrelease fran Skanska Byggvaror AB

Helsingborg 100416
Skanska Byggvaror tar klivet in i ny era

Premiar for TV-reklam och modernare profil

Skanska Byggvaror har sedan 1965 salt byggvaror via postorder och e-handel till 6ver en
miljon néjda kunder. Idag dr man ett av Sveriges storsta och mest framgangsrika distans-
och e-handelsforetag. Nu tar foretaget klivet in i en ny era. Den 19 april har Skanska
Byggvarors allra forsta TV-reklamfilmer premidr, samtidigt som foretaget lanserar en ny,
modernare profil.

- Vihar beslutat oss fér att ta ett nytt steg i var marknadsféring och huvudsyftet med
satsningen pa TV-reklam dr att 6ka kinnedomen om varumdrket samt att ytterligare 6ka
trafiken till skanskabyggvaror.se. Var e-handelsbutik dr redan nu en av Sveriges stérsta men
vi vilkomnar mer én gédrna dnnu fler kunder, séger Tina Dalemo, marknadschef pd Skdnska
Byggvaror.

- Det ska bli spdnnande att félja hur TV-reklamen fungerar som komplement till var évriga
marknadsféring som huvudsakligen sker via annonsering i fackpress, DR-kampanjer och
digitala utskick till befintliga kunder.

Tryggt, enkelt och prisvart

Skanska Byggvaror omséatter ca 350 Mkr per ar och de senaste aren har en allt stérre andel av
forsaljningen skett via hemsidan. TV-reklamen ska gora att annu fler far upp 6gonen for att Skanska
Byggvaror ar ett jordnéra, tryggt och prisvart alternativ pa byggmarknaden, med ett eget sortiment
av kvalitetsprodukter.

- TV-reklamen, som vénder sigq till personer i aldersgruppen 25-60 dar som dger sitt boende eller
fritidshus, ska berditta att det dr enkelt och bekymmersfritt att handla hos oss. Efter
bestdllning levererar vi kostnadsfritt éver hela Sverige, hela viigen fram till ytterdérren.

- Ddrfér har vi dven tagit fram en ny pay off — “N6jda hemmafixare 6ver hela Sverige” — fér att
lyfta fram att vi dr ett attraktivt alternativ oavsett var man bor i landet.

Ny vassad profil
For att markera att Skanska Byggvaror ar ett modernt och framat féretag som lever och utvecklas
med sin tid, vassar man nu dven sin profil och logotyp. Eftersom en allt stérre andel av forsaljningen
sker via natet var det naturligt att lyfta fram foretagets domdnnamn i den nya logotypen. Logotypen
har dven fatt ett ansiktslyft samtidigt som det inférts nya grafiska element och teckensnitt i saval den
tryckta som den digitala kommunikationen fran Skanska Byggvaror.
- Vitdnker fortsdtta att utvecklas och finnas i minst 45 ar till, och de satsningar som vi nu

gor markerar att vi vill vara en av nyckelaktérerna pa den svenska byggmarknaden,

férklarar Tina Dalemo.

For mer information, kontakta:

Tina Dalemo, marknadschef Tel: 0733-22 30 04
E-post: tina.dalemo@skanskabyggvaror.se
Véaxel 042-25 30 00. Besoksadress: Kanongatan 13 254 67 Helsingborg

Om Skanska Byggvaror — fér hemmafixare 6ver hela Sverige

Skanska Byggvaror AB startades 1965 och &r Sveriges ledande distans- och e-handelsforetag av byggvaror. Skanska Byggvaror vander sig till
”gor-det-sjalvaren” och séljer ett lattéverskadligt sortiment for villans yttre och inre miljoer — t.ex. badrumsinredningar, bubbelbad, dérrar,
fonster, uterum, spa etc. Alla produkter séljs under eget varumarke. Genom egen produktutveckling och tillverkning av stora delar av
sortimentet, har Skanska Byggvaror kontroll pa hela kedjan fran produktidé till slutkund. Marknadsbearbetning sker genom webb,
riksannonsering och direktreklam. Féretaget har drygt 100 anstéllda i Helsingborg, Bjuv och Angelholm. www.skanskabyggvaror.se



