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Kannedomen om Skanska Byggvaror upp 65% pa tva ar

Kannedomen om varumarket Skanska Byggvaror har gatt fran 48% till 79% pa tva ar. Ett kvitto pa att
foretagets satsningar pa TV, sok och sociala medier har betalat sig.

Under 2010 satsade Skanska Byggvaror for forsta gangen pa TV-reklam, med huvudsyftet att 6ka
kdnnedomen om varumarket. 2011 fortsatte satsningarna med bade reklamfilmer och sponsring i TV4-
kanalerna och SVT. | tilldagg har det bl.a. gjorts ett medvetet jobb med sd6koptimering, sponsrade
lankar, sociala medier och andra marknadsféringsatgarder pa webben.

Att satsningarna fatt effekt har sdkerstallts genom GfKs beprévade marknadsundersokning kallad
Marknadstrappan. Syftet med denna ar att ta reda pa hur stor andel av en viss malgrupp som kanner
till ett visst foretag. | november 2009 visade undersokningen att 48% kande till Skanska Byggvaror.
2010 var siffran 65%, och 2011 hela 79%.

- Vi har haft fokus pa vdrt kdnnedomsarbete under de senaste tvd dren, och det dr naturligtvis
glddjande att fd ett kvitto pd att de satsningar vi gjort varit effektiva, sdger Per-lvan
Christiansson, Marknadschef pé Skanska Byggvaror AB.

De personer som tillfragats i undersokningarna utférda av GfK &r mén och kvinnor i aldern 25-65 som
bor i eget hus eller bostadsratt och/eller har fritidshus. De medverkande har valts ut ur GfK Online
Panel.

- Vdra satsningar pa att 6ka kdinnedomen kommer att fortsdtta dven under nédsta Gr, sdger Per-
Ivan. Var e-handelsbutik ér redan nu en av Sveriges stérsta — men vi vilkomnar gdrna dnnu fler
besékare och kunder.

Det senaste i raden av satsningar for att 6ka kinnedomen om féretaget ar Skanska Byggvarors
Facebooksida, Twitterkonto och Blogg.

- Det finns inget vi tycker dr roligare dn att fa hjdlpa Sveriges alla villadgare, sen om det dr pd
chatten, i telefon, utstdllningsbutik eller pd Facebook tycker vi spelar mindre roll. Det dr alla
mdjligheter att géra det vi har gjort sedan 1965 — prata med och hjdlpa vdra kunder och andra
villadgare, sdger Per-lvan.

For mer information, kontakta:

Tina Dalemo, Kommunikator Tel: 0733-22 30 04 E-post: tina.dalemo@skanskabyggvaror.se

Per-lvan Christiansson, Marknadschef & Vice VD Tel: 0733 -22 3003 E-post: pcn@skanskabyggvaror.se
Vaxel 042-25 30 00. Besoksadress: Kanongatan 13, 254 67 Helsingborg

Om Skanska Byggvaror — fér hemmafixare éver hela Sverige

Skanska Byggvaror AB startades 1965 och &r Sveriges ledande distans- och e-handelsforetag av byggvaror. Skanska Byggvaror vander sig till
"gor-det-sjalvaren” och séljer ett lattéverskadligt sortiment for villans yttre och inre miljéer — t.ex. uterum, dorrar, fonster, spa,
badrumsinredningar, bubbelbad, skjutdoérrsgarderober etc. Alla produkter séljs under eget varumarke. Genom egen produktutveckling och
tillverkning av stora delar av sortimentet, har Skanska Byggvaror kontroll pa hela kedjan fran produktidé till slutkund. Varorna levereras till
storsta delen med egna lastbilar — till villadgare och hemmafixare éver hela landet. Fran Skane till Norrland. Marknadsbearbetning sker
genom webb, riksannonsering, TV och direktreklam. Féretaget har drygt 100 anstéllda i Helsingborg, Bjuv och Angelholm.
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