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Fran O till 3000 pa sex veckor

- Skanska Byggvaror lanserar egen blogg

Den 21 februari lanserades Skanska Byggvarors blogg. Och redan har bloggen haft 6ver
3000 besok. Bloggen har som syfte att informera, inspirera och vacka bygg- och
inredningslust. Men varfor satsar ett foretag som Skanska Byggvaror pa blogg och sociala
medier?

Sedan den 5 januari har Tina Dalemo skrivit i Skanska Byggvarors blogg. Den 21 februari lades
bloggen ut live och vid manadsskiftet mars-april hade bloggen haft 3.169 besok, av 2.680 unika
besdkare.

Bloggen &r ett steg av manga i foretagets framtida satsningar for att verka och synas i de forum och
pa de platser dar konsumenterna soker efter information. Dar de laser och lamnar omdémen om
produkter och varumarken, och delar med sig av egna projekt och bilder.

- Vart varumdrke finns ddrute, éverallt. Och antingen vdljer man att vara med, eller inte. Vart
varumdirke byggs inte Iéngre av bara oss, utan éven av vad alla andra tycker, skriver, delar, twittrar
och bloggar. Vi gér det valet vi tycker dr sjélvklart. Vi vill vara med, séiger Tina Dalemo,
Kommunikatér Skanska Byggvaror.

Satsningarna i sociala media borjar med Blogg och Facebook.

- Det finns inget som dr roligare dn att prata med vdara kunder, och med andra som dr intresserade av
oss. Och nu har vi “nya” arenor att géra det pa. Det hdrliga med dessa arenor dr att vi inte bara
skickar ut budskap — utan vi bade talar, lyssnar, och bygger relationer, sédger Tina.

Huvudsyftet med Skanska Byggvarors satsningar i sociala medier, ar att anvdanda dessa som en del av
den totala mediemixen. Bloggen kommer att bjuda pa allt fran tips och rad till vardagsberattelser och
trendspaning. Tina Dalemo som driver bloggen har jobbat pa Skanska Byggvaror sedan 2006. Idag
som Kommunikatér med sociala medier och PR i fokus. Tina &r 36 ar gammal och bor sjalv i villa
tillsammans med man och tva barn.

- Som villadgare har jag en férstaelse fér de projekt, drémmar och 6nskemal som véara kunder och
ldsare har. Jag hoppas nu kunna bidra med dnnu mer bygg- och inredningslust én den som redan
finns bland Sveriges 6ver 2 miljoner villadgare, séger Tina.

Skanska Byggvarors Blogg ldser du pa http://blogg.skanskabyggvaror.se

For mer information, kontakta:

Tina Dalemo, Kommunikator Tel: 0733—22 30 04 E-post: tina.dalemo@skanskabyggvaror.se

Per-lvan Christiansson, Marknadschef & Vice VD Tel: 0733 -22 3003 E-post: pcn@skanskabyggvaror.se
Viaxel 042-25 30 00. Besoksadress: Kanongatan 13, 254 67 Helsingborg

Om Skanska Byggvaror — fér hemmafixare éver hela Sverige

Skanska Byggvaror AB startades 1965 och &r Sveriges ledande distans- och e-handelsforetag av byggvaror. Skanska Byggvaror vander sig till
”gor-det-sjalvaren” och saljer ett lattéverskadligt sortiment for villans yttre och inre miljoer — t.ex. badrumsinredningar, bubbelbad, dérrar,
fonster, uterum, spa etc. Alla produkter séljs under eget varumarke. Genom egen produktutveckling och tillverkning av stora delar av
sortimentet, har Skanska Byggvaror kontroll pa hela kedjan fran produktidé till slutkund. Marknadsbearbetning sker genom webb,
riksannonsering och direktreklam. Féretaget har drygt 100 anstéllda i Helsingborg, Bjuv och Angelholm. www.skanskabyggvaror.se



